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AVISO DE ABERTURA DE LICITAGAO
O Presidente da Comissdo de Licitacdo para Compra de Bens, Servicos e Obras —
CPLIC/TERRACAP, no uso das atribui¢des que lhe confere a Portaria n° 476/2021 -
DIRAF, comunica a realizagdo do seguinte certame.

Processo: 00111-00011720/2021-21

Modalidade/nimero: Licitagdo Presencial n® 40/2021

Tipo: Menor Pregco

Contratacdo por escopo de empresa especiaizada para implantagdo def
sistema de esgotamento sanitario, para a Quadra 10 do Setor|

Objeto:
! Habitacional Arniqueira em atendimento &s normas e determinagdes dg
CAESB - Companhia de Saneamento Ambiental do Distrito Federal.
Valor estimado (R$): O valor estimado é sigiloso nos termos do Art. 34 daLei n° 13.303/2016.
Datalhora de abertura: 23/02/2022 as, 10 horas

Retirada do Edita € Gratuitamente no sitio da Terracap www.terracap.df.gov.br, na secéo|
anexos: licitagbes compras/servigos.

Brasilia/lDF, 27 de janeiro de 2022
CLAYTON CARNEIRO DE FRANGCA
Presidente da Comissdo

AVISO DE ABERTURA DE LICITA(;AO
O Presidente da Comisséo de Licitacdo para Compra de Bens, Servicos e Obras —
CPLIC/TERRACAP, no uso das atribui¢des que lhe confere a Portaria n° 476/2021 -
DIRAF, comunica arealizagdo do seguinte certame.

Processo: 00111-00012388/2021-12

Modalidade/nimero: Licitacdo Presencial n® 42/2021

Tipo: Menor Prego

Contratagdo por escopo de empresa para execucdo de Plano deg

Objeto: Recuperacio de Areas Degradadas — PRAD para as 5 é&reas dg
cascal heiras localizadas no Gama, Regido Administrativall.
O valor estimado é sigiloso nos termos do Art. 34 da Lei n9
Valor estimado (RS): 9
13.303/2016.
Datalhora de abertura: 22/02/2022 as, 10 horas

Gratuitamente no sitio da Terracap www.terracap.df.gov.br, na segéol

Retirada do Edital eanexos: |, .. .
licitagBes compras/servigos.

Brasilia/lDF, 27 de janeiro de 2022
CLAYTON CARNEIRO DE FRANGCA
Presidente da Comisséo

ASSESSORIA DE COMUNICAGAO SOCIAL

PLANO ANUAL DE COMUNICAGAO 2022
A COMPANHIA IMOBILIARIA DE BRASILIA — TERRACAP - AGENCIA DE
DESENVOLVIMENTO DO DISTRITO FEDERAL, no uso das atribuicbes que Ihe
confere o artigo 26, item I1, do Estatuto Social da TERRACAP, em conformidade com a
Decisdo da Diretoria Colegiada n® 41, de 26/1/2022, resolve: DAR PUBLICIDADE a0
Plano Anual de Comunicagdo TERRACAP para o exercicio de 2022.
1. DEFINIGAO
O Plano Anua de Comunicag8o da Terracap elaborado pela Assessoria de Comunicagéo -
ASCOM para 2022 contempla as a¢des de publicidade, patrocinio e eventos, ao longo do
ano, para atender as demandas e estratégias de comunicagdo da empresa. As demandas de
publicidade sdo encaminhadas para a agéncia de publicidade contratada, por demanda. Ja
para as agdes de patrocinio, € necessario abrir processo de selegdo publica, caso segja de
interesse da empresa, sendo também realizados patrocinios por meio de seleggo direta,
conforme estratégia da empresa e dentro das especificacdes da norma interna de concessao
de patrocinios. Por fim, os eventos ocorrem por demanda, conforme a necessidade da
empresa. As agles de comunicagdo da Terracap com impacto orgament&rio s30
classificadas da seguinte forma:
- Publicidade: Legal, Utilidade publica, Mercadol 6gica e Institucional;
- Patrocinio: Projetos Culturais, Projetos Esportivos, Projetos Diversos;
- Comunicaggo e Marketing: Eventos.
1.1. PUBLICIDADE
- Publicidade Legal: publicag&o de avisos, balangos, relatérios e outros comunicados que a
Terracap seja obrigada a divulgar por forcade lei ou de regulamento;
- Publicidade de Campanha de Utilidade Publica: destina-se a divulgar temas de interesse
social e apresentar comando de agdo objetivo, claro e de fécil entendimento, com o
objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou aertar a populacéo para a
adogdo de comportamentos que gerem beneficios individuais €/ou coletivos;
- Publicidade de Campanha Mercadolégica campanhas comerciais de venda de terrenos
por meio de processos licitatérios, langamento de novos empreendimentos, regularizagéo,
entre outros;
- Publicidade de Campanha Institucional: campanhas para reforcar aimagem e a marca da
Terracap, informativas sobre a atuag@o da empresa, além de agBes comemorativas como
aniversdrio de Brasilia e aniversério da Terracap, participacdo em feiras, projetos culturais
e outros temas e promocdes de eventos.
1.2. PATROCINIO
Patrocinio ocorre quando uma empresa gjuda a financiar um evento ou uma entidade ndo
lucrativa e oferece apoio, em troca de visibilidade da marca ou outro beneficio. Ocorre
principal mente em times esportivos, exposi¢oes e eventos diversos.
1.3. COMUNICAGAO E MARKETING (EVENTOS)
Promocédo e organizacdo de eventos de interesse da empresa com agdes promocionais,
distribuicdo de pecas e ilustragdes; projetos especiais, participagdo direta e/ou apoio a
eventos; decoragdo de fachadas; sinalizagdo interna; montagem de estandes, cendrios,
palcos e arquibancadas; tradugdes para outros idiomas; diagnésticos situacionais e
planejamento de agbes de comunicagdo; e demais servigos.
2. DA ESTRATEGIA
A comunicag@o da Terracap baseia-se no principio de que direito e dever devem se
conjugar em beneficio da sociedade. Assim, é direito da populacgo ser informada e é
dever da Administragéo informar.
Para tanto, o caminho que se apresenta mais adequado resulta da associagéo dos recursos
humanos da Terracap com a experiéncia de prestadores de servicos especializados,
contratados sob a forma de agéncias de publicidade e propaganda e outros.
O objetivo é informar, difundir ideias, principios, iniciativas e produtos, além de prestar
contas da atuagdo da Companhia E, para realizar tais agdes, na forma da legislagéo, a
Terracap, por si e/ou mediante contratacdo de empresas especializadas, empreendera
atividades voltadas ao estudo, plangjamento, conceituag@o, concepgdo, criacdo de pegas
promocionais, além de sua execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da execugdo
externa, compra de tempos e espagos publicitarios.
Para a divulgag&o das pegas e campanhas, serd dada prioridade a veiculos de comunicagéo
que tenham comprovado alcance junto & populagdo, incluindo-se emissoras de televisio,
emissoras de rédio, jornais, revistas, tabldides e sitios nainternet.
As pegas e campanhas também poderdo ser anunciadas em veiculos ou produtos
jornalisticos que alcancem publicos especificos de interesse da empresa, incluindo-se
publicagdes ou programas jornal isticos teméticos.
Sempre com o objetivo de expandir os efeitos das mensagens, elas poderdo ser divulgadas
por outras midias, tais como outdoor, busdoor, taxidoor, frontlight, backlight e outros que
forem apontados pela ASCOM.
A estratégia e planejamento de comunicagéo da Terracap atende o previsto no art. 93 § 1°
da Lei 13.303/2016, onde diz "limite disposto no caput podera ser ampliado, até o limite
de 2% (dois por cento) da receita bruta do exercicio anterior, por proposta da diretoria da
empresa publica ou da sociedade de economia mista justificada com base em pardmetros
de mercado do setor especifico de atuacdo da empresa ou da sociedade e aprovada pelo
respectivo Conselho de Administragdo”.
O investimento com publicidade e patrocinio, no ano de 2022, ano eleitoral, ndo poderd
ultrapassar a média dos (03) trés Gltimos anos. O orgamento de 2022 est4 superior a média
prevista em lei, porém os investimentos serdo aplicados na forma da lei, de forma
proporcional ao planejado.
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- MEDIA DE PUBLICIDADE — R$ 11.234.730,69 (onze milhdes duzentos e trinta e quatro mil,
Setecentos etrintareais e sessenta e nove centavos)

- MEDIA DE PATROCINIO - R$ 216.166,66 (duzentos e dezessdis mil, cento e sessenta e sdis
reais e sessenta e seis centavos)

- MEDIA DE PUBLICIDADE e PATROCINIO - R$ 11.450.897,30 (onze milhdes, quatrocentos e
cinquentamil, oitocentos e noventareais e trinta centavos).

Contudo, o Plano vai além dos meios e agBesjadescritos. Ele contemplatambém:

- O monitoramento e andise do notici&io e das midias socias; a redizagéo de diagndsticos
Stuacionais e plangamento de agdes de comunicagéo; e a produgdo de conteido para midias
diversss,

- O gpoio financeiro, dito patrocinio, concedido a projetos de iniciativa de terceiros, com o objetivo
de divulgar a atuacéo, fortalecer o conceito, agregar valor a marca, incrementar vendas, gerar
reconhecimento ou ampliar relacionamento da Terracap com seus publicos deinteresse;

- A redizagio de eventos promocionais, compreendidos 0 apoio a redizacdo de eventos e a
participacéo em feiras e exposigOes.

Ao find de cada campanha, apresentar-se-4 aindicagéo dos resultados obtidos com a agdo, ou sga,
averificagdo do acance obtido pelo plangamento damidia. Essaindicacéo de resultado seré obtida
com agplicagdo de pesquisa.ou com aavaliagio feita peladreademandante.

As demandas de matéria legd ndo podem ser previstas antecipadamente, desta forma, com o
objetivo de dar ampla publicidade aos atos da Companhia.e garantir os principios congtitucionais da
isonomia e da publicidade, en cumprimento aos artigos 3° e 21, da Lei n° 8.666/93, 9o necessarias
as publicagBes de matérias legais em jornal de grande circulago regiona e ou naciond, sendo feitas
por demanda

3. DA ESTIMATIVA DE DESPESAS

A previsio orcamentéria para a comunicagdo da Terracgp € de R$ 13.385.000,00 (treze milhdes
trezentos e oitenta e cinco mil reais). Entretanto, o Plano Anua de Comunicaggo esta previsto no
vaor de R$ 12.135.897,35 (doze milhdes cento etrinta e cinco mil, oitocentos e noventa e setereais
etrinta e cinco reai's) em razdo do investimento com publicidade e patrocinio que, no ano de 2022,
ano deitora, ndo poderd ultrgpassar a média dos (03) trés Ultimos anos. O plano foi elaborado de
acordo com o disposto na Instruggo Normativa n° 02, de 20/02/2015, que disciplina a matéria. A
previsio orgamentdria estd consignada no orcamento dispéndio anua da Terracap, nos seguintes
Programas de Trabaho:

ORGCAMENTO PREVISTO PARA COMUNICAGAO 2022

ORCAMENTO VALOR DQ
Unidade ~ PLANO (médig
.. | Programade Trabaho Acdo APROVADO .
Orgamentaria o000 de publicidade g
patrocinio)
Publicidade
Indtitucional RS
U0 28201 23131.6004.8505.8718.3390.39 | (indtituciond, R$11.785.000,00
. 11.219.730,69
mercadolégica ¢
matérialegd)
Publicidade  dgf
U0 28201 23.131.6004.8505.8719.3390.39 . o R$1.000.000,00 | R$400.000,00
Utilidade Publica
Redizacéo de
atividades de
U0 28201 23.692.6004.4237.0001.3390.39 L R$300.00000 | R$300.000,00
comunicagédo ¢
marketing
Apoio a eventos -
U0 28201 23.391.6004.4090.0045.3390.39 aiturds R$100.00000 |R$72.05555
Apoio a eventos -
U0 28201 23.811.6004.4090.0044.3390.39 A R$100.00000 |R$72.05555
esportivos
Apoio a eventos]
U0 28201 23.692.6001.4091.0017.3390.39 diversas R$100.000,00 R$72.05555

3.1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA — Despesaeimada: 95,73%

- A previs3o de recursos orgamentérios destinados para a Publicidade Ingtituciona é de 29,2% do
orgamento previsto;

- A previsio de recursos orgamentérios destinados para a Publicidade Mercadol 6gica é de 60% do
orgamento previsto;

- A previsio de recursos orcamentérios destinados para a Publicidade Legd é de 3,2% do
orcamento previsto;

- A previsio de recursos orgamentérios destinados para a Publicidade de Utilidade Pdblica é de
3,3% do orgamento previsto.

Considerando a previsdo do orcamento as atividades de produgo e veiculacio estardo digtribuidas
daseguinte forma:

3.1.1. PRODUGAO - Despesa estimada: 20%.

- Criag8o de pegas e/ou materid (filmes, documentérios, materiad paraainternet, spots pararéadios,
painéis, antincios, outdoor, frontlight, banners, faixas, cartazes, folhetos, folders, etc.) para serem
utilizados nas campanhas publicitérias. Producéo e execucéo

técnica das pecas e/ou materiais criados; planejamento e execugdo de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimentos relativos as
acBes publicitérias; criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitéria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias.

3.1.2. VEICULAGAO - Despesa estimada: 80%.
- Compra de tempos e espacos publicitérios na midia televisiva, radiofonica, impressa e
eletronica, para as campanhas institucionais, mercadol 6gicas, de utilidade piblica, além da
publicidade legal .
3.2. PATROCINIOS - Despesa estimada: 1,78%
A previsdo de recursos orcamentérios destinados as agdes de patrocinio séo:
- Apoio aprojetos culturais— 0,57;
- Apoio a projetos esportivos — 0,57%;
- Apoio aprojetos diversos — 0,57%
3.3. ATIVIDADES DE COM UNICACAO E MARKETING - Despesa estimada: 2,472%.
O desenvolvimento da comunicagdo estratégica organizacional junto ao mercado,
promovendo, posicionando e divulgando produtos, servicos, marcas, beneficios e
solugdes. As agbes de comunicacdo e marketing engloba brindes promocionais;
distribuicao de pecas e ilustragdes; projetos especiais, participacdo direta e/ou apoio a
eventos; sinalizagd interna; montagem de estandes, cendrios, palcos e arquibancadas;
tradugdes para outros idiomas; monitoramento e andlise do noticiério e das midias sociais;
diagnésticos situacionais e plangjamento de agBes de comunicagdo; e producdo de
contetido para midias diversas e demais servigos.
4. VIGENCIA
Este Plano Anual de Comunicagdo entraem vigor na data de sua publicag&o.

TATIELLY DINIZ

Chefe da ASCOM

DEMONSTRATIVO DE DESPESAS COM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Programas de Trabalho: 23.131.6001.8505.8740-3390.39/23.131.6001.8505.8741-3390.39
Contrato n° 06/2020, firmado com a Agéncia Nacional de Propaganda LTDA
4° Trimestre de 2021 (Servigos prestados no exercicio de 2021)

Ve <
?C.m . TOTAL: R$614.451,11
Midia: internet
Beneficirio CNPJ Mercadoldgica Utilidede Institucional | Legal
9@ | pilica «
Bom Negdciol
L 13.673.743/0002-
Atividades de 55 R$ 27.613,37 - - -
Internet LTDA
DF Iméveis. 28.506.11 1-
méveis.com| 28.506.113/000; R$64.898.95 . ) .
SIA 82
Digital Medial 10.874.920/0001-
) R$ 13.968,00 - - -
Strategic LTDA 92
Globo
—— 27.865.757/0001-
Comunicagio 02 R$8.735,51 - R$6.111,00 |-
ParticipagSes S/A
Go On Tecnologia € 21.293.569/0001-
P R$ 10.988,52 - - R
Participagbes LTDA |62
GPS Brasiligl 14.561.340/0001-
) - - R$ 15.520,00 |-
EditoraLTDA - ME |04
| 12.294.387, 1-
moveh./veb~ 94.387/000: R$50.054.91 : . .
Comunicagéio LTDA | 15
i A
Joanemaria 37.347.658/0001-
Pereira - Portal o - - R$5.820,00 |-
Fogo das Noticias
Jornal  Correio  de] 10.902.694/0001-
. R$ 2.489,67 - - -
SantaMariaLTDA |06
Jorna de Brasilig 13.846.483/0001-
— R$ 7.402,06 - R$5892,75 |-
Comunicagéo LTDA |91
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