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1. FINALIDADE

1.1.Captar recursos para promover adequacado do fluxo financeiro da Empresa,
visando a captagdo de recurso financeiro para regularizagdo dos débitos
tributarios de IPTU/TLP, em custo e prazos menores que o praticado no mercado

financeiro.

2. CAMPO DE APLICAGAO

2.1.Esta norma € de aplicagao geral no ambito da Companhia Imobiliaria de Brasilia
— TERRACAP, principalmente no &ambito da DIRAF, devendo ser
operacionalizada, por meio da Geréncia de Administracao de Recebiveis-GEARI,
com apoio da Divisdo de Atendimento-DIATE e da Coordenagao de Informatica-
CODIN.

3. FUNDAMENTAGAO LEGAL
3.1.Estatuto Social da TERRACAP que trata das atribuicbes da Diretoria
Administracio e Financas e Diretoria Comercial e suas Geréncias;

3.2.Lei n°® 6.404/1976 e alteragdes;

4. OBJETIVO

4.1 Estabelecer procedimentos que incentivem a amortizacdo e a quitagcdo de
contratos até o limite de R$ 175.000.000,00 (cento e setenta e cinco milhdes de reais),

com fim de capitalizar a empresa e evitar descolamento de fluxo de caixa.

4.2. Fidelizar clientes e auxiliar no ambiente do mercado, colaborando com sua

expansao.

5. DEFINIGOES

5.1.Custo de Capital de Terceiros: € definido de acordo com 0s passivos onerosos

identificados nos empréstimos e financiamentos mantidos pela empresa.

5.2. Custo de Capital Préprio: o custo do patrimonio liquido é a taxa de retorno que
os investidores exigem para realizar um investimento patrimonial em uma

empresa.
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6. DO PREMIO PARA QUITAGAO

6.1. Esta norma tem carater temporario, e por objetivo, a Empresa se capitalizar em
R$ 175.000.000,00 (cento e setenta e cinco milhdes de reais), que acarretara
em emisséo de cartas de crédito em montante de até R$ 21.000.000,00 (vinte

e um milhdes de reais).

6.2.Podera ser concedido prémio de até 12% (doze pontos percentuais) do valor
pago antecipado pela amortizagdo de no minimo 50% (cinquenta pontos
percentuais) ou quitagao do saldo devedor de cada contrato para com a Empresa,

a ser oferecido em Certidao de Crédito.

6.3. A concessao do prémio n&o abrangera, de maneira alguma, no saldo de parcelas

em atraso.

6.4.A aplicagdo do prémio previsto na cabega do item 6.2 representa limite, ndo
podendo ser o valor das Certiddes de Crédito emitidas pela Empresa para cada
cliente serem superiores ao valor do contato, trazido a valor presente, ou seja, o
valor maximo do prémio € obtido da seguinte operacgéo: valor total pago no
contrato - valor da proposta de compra corrigido até a data de inicio do

programa = valor maximo do prémio.

6.4.1.0 objetivo & preservar o valor do lance original, devidamente corrigido
monetariamente, ou seja, o prémio sera calculado com base no valor dos juros e

encargos pagos no contrato.

6.5.0 somatorio do prémio total concedido esta limitado ao percentual maximo de
aplicagao estipulado no item 6.2 sobre 0 maximo de captagdo a que se refere o
item 4.1.

6.6.S06 se aplica a concessao do prémio previsto para as amortizagdes e quitacdes
em dinheiro, n&o se aplicando aos pagamentos com carta de crédito ou uso de
saldos ou compensacdes de créditos ou dividas.
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7.

6.7.Em caso do participante ser titular de multiplos contratos, podera apresentar uma
unica proposta englobando todos os contratos. Nesta hipdtese, os valores pagos
antecipados e o calculo do prémio, previstos nos itens 6.2, 6.4 e 6.5, serdo

considerados de forma global.

DAS CAMPANHAS

7.1. O Programa sera feito em periodos de campanhas a serem divulgados em
editais de convocacao aos clientes interessados, com prazo minimo de duragao
de cada fase da Campanha de 10 dias uteis até atingir o valor previsto no item
4.1;

7.2. Os clientes interessados em aderir ao Programa deverdo apresentar o
requerimento de adeséo a Geréncia de Administracdo de Recebiveis — GEARI,

informando se pretende quitar ou amortizar no minimo 50% do contrato;

7.3. A classificacdo e premiacdo dos clientes interessados se dara por ordem
cronoldgica de recebimento do requerimento de adeséo, até que se atinja o valor

previsto para cada fase do programa;

7.4. A GEARI devera confirmar a habilitagdo do cliente ao programa em até 02 (dois)
dias uteis, encaminhando o boleto ao cliente para pagamento em até 5 (cinco)

dias uteis;
7.5. Serao indeferidos os requerimentos em desacordo com este normativo;

7.6. A premiacdo dos clientes participantes se dara por Decisdo do Diretor de
Administragdo e Finangas, em até 05 (cinco) dias uteis apds a comprovagédo do

efetivo pagamento da antecipagao.

7.7. A GEARI tera um prazo de 05 (cinco) dias para a expedigao das certidées de

crédito.

7.8. O resultado obtido em cada fase do Programa sera publicado no sitio da
TERRACAP.
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8. DAS CARTAS DE CREDITO EMITIDAS

8.1.As cartas de Crédito emitidas para o programa sédo de série especial com as

seguintes caracteristicas:
(a) Tem validade de 24 meses de sua emissdo, sem corregao;

(b) Tem aplicagdo exclusiva para aquisicdo de imoveis em licitagbes da
TERRACAP ou quitagdo de débitos delas decorrentes;

(c) Podem ser usadas para pagamento de até 80% (oitenta pontos percentuais)
do valor do imovel a ser adquirido, n&do podendo ser usado como caugao ou

entrada nas licitagcdes da empresa;

(d) Nao se admite transferéncia, endosso, tradigdo dessas cartas, bem como nao
se admite a utilizagdo das mesmas como garantias de pagamento de

obrigagdes, inclusive de terceiros.

8.2.0s prémios previstos nessa norma nado se acumulam com outras vantagens
anteriormente concedidas em programas feitos pela empresa que minorem o
valor do principal de avaliagao dos imoveis (Pro-DF, Venda Direta em processos
de regularizag&o fundiaria etc).

8.3.Podem ser concedidos cumulativamente os descontos das penalidades das
campanhas de conciliagdo para regularizagdo de fluxos inadimplentes e os

prémios de quitacdo concedidos nessa campanha.

8.4.E facultado @ TERRACAP, analisado caso a caso, aceitar o uso dessas cartas de
crédito para quitacao de débitos decorrentes de compras em licitagao de imoveis
de titularidade do proprio cliente, ocorridos em datas anteriores a campanha, isso

s6 podera ser feito a partir do segundo semestre de 2020.

9. DAS DISPOSICOES GERAIS
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9.1.0s efeitos desta norma aplicam-se sobre contratos oriundos de vendas em
licitacdo relativas aos imoveis em estoque, ndo se aplicando as
comercializagbes originarias do Programa Pr6-DF, Venda Direta por

regularizagao fundiaria e assemelhados.

9.2.Casos omissos serao encaminhados para a Diretoria de Administracéo e
Financgas para deliberacéo;

9.3.Cabera a ASCOM elaborar plano de divulgagdo em midias externas.




