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| GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL
" COMPANHIA IMOBILIARIA DE BRASILIA

Presidéncia

TERRACAP _ o _
Agiincia s Desenolvmen'n de Bl Fediral Assessoria de Comunicagdo Social
Despacho - TERRACAP/PRESI/ASCOM Brasilia-DF, 28 de janeiro de 2021.
COMPANHIA IMOBILIARIA DE BRASILIA
PLANO ANUAL DE COMUNICACAO 2020 *
1. DEFINICAO

O Plano Anual de Comunicacdo da Terracap, elaborado pela Assessoria de Comunica¢do - ASCOM para
2020, contempla as ag¢des de publicidade, patrocinio e eventos, ao longo do ano, para atender as
demandas e estratégias de comunicacdo da Terracap. As demandas de publicidade sdo atendidas pela
agéncia de publicidade contratada pela Terracap por meio de licitagdo. Para a¢des de patrocinio, é
necessario abrir processo de selecdo publica, caso seja de interesse da empresa, sendo também
realizados patrocinios por meio de selecdo direta, conforme estratégia da empresa e dentro das
especificacdes da norma interna de concessao de patrocinios. Eventos ocorrem por demanda conforme a
necessidade da empresa. As acdes de comunicacdo da Terracap com impacto orcamentdrio sao
classificadas da seguinte forma:

e Publicidade: Legal, Utilidade publica, Mercadolégica e Institucional;

e Patrocinio: Projetos Culturais, Projetos Esportivos, Projetos Diversos;

e Comunicagao e Marketing: Eventos.
| - PUBLICIDADE

o Publicidade Legal: publicacdo de avisos, balancos, relatdrios e outros comunicados que a Terracap
seja obrigada a divulgar por forca de lei ou regulamento.

e Publicidade de Campanha de Utilidade Publica: destina-se a divulgar temas de interesse social e
apresentar comando de ac¢do objetivo, claro e de facil entendimento, com o objetivo de informar,
educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a popula¢do para a adogdo de comportamentos que
gerem beneficios individuais e/ou coletivos;

e Publicidade de Campanha Mercadoldgica: campanhas comerciais de venda de terrenos por meio
de processos licitatorios, langamento de novos empreendimentos, regularizagdo, entre outros;

e Publicidade de Campanha Institucional: campanhas para reforcar a imagem e a marca da Terracap,
além de agbes comemorativas como aniversario de Brasilia e aniversario da Terracap, participagdo
em feiras, projetos culturais e outros temas e promogdes de eventos.

Il — PATROCINIO

Patrocinio ocorre quando uma empresa ajuda a financiar um evento ou uma entidade nao lucrativa e
oferece apoio, em troca de visibilidade da marca ou outro beneficio. Ocorre principalmente em times
esportivos, exposicdes e eventos diversos.

Il - COMUNICACAO E MARKETING (EVENTOS)
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Promogao e organizagdao de eventos de interesse da empresa com agdes promocionais, distribui¢cao de
pecas e ilustracOes; expedicdo de mala direta; projetos especiais; participacdo direta e/ou apoio a
eventos; decoracdo de fachadas; sinalizacdo interna; montagem de estandes, cenarios, palcos e
arquibancadas; tradugdes para outros idiomas; monitoramento e andlise do noticidario e das midias
sociais; diagnodsticos situacionais e planejamento de acdes de comunicagdo; e producdo de contetdo para
midias diversas e demais servicos.

2. DA ESTRATEGIA

A comunicagdo da Terracap baseia-se no principio de que direito e dever devem se conjugar em beneficio
da sociedade. Assim, é direito da populacdo ser informada e é dever da Administragdo informar.

Para tanto, o caminho que se apresenta mais adequado resulta da associa¢cdo dos recursos humanos da
Terracap com a experiéncia de prestadores de servicos especializados contratados sob a forma de
agéncias de publicidade e propaganda e outros.

O objetivo é informar, difundir ideias, principios, iniciativas e produtos, além de prestar contas da atuagao
da Companhia. E, para realizar tais acbes, na forma da legislacdo, a Terracap, por si e/ou
mediante contratacdo de empresas especializadas, empreendera atividades voltadas ao estudo,
planejamento, conceituagao, concepgdo, criagdo de pegas promocionais, além de sua execugao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, e compra de tempos e espacos publicitarios.

Para a divulgagdo das pegas e campanhas, sera dada prioridade a veiculos de comunicagao que tenham
comprovado alcance junto a populagdo, incluindo-se emissoras de televisdo, emissoras de radio, jornais,
revistas, tabldides e sitios na internet.

As pegas e campanhas também poderdao ser anunciadas em veiculos ou produtos jornalisticos que
alcancem publicos especificos de interesse da empresa, incluindo-se publicacdes ou programas
jornalisticos tematicos.

Sempre com o objetivo de expandir os efeitos das mensagens, elas poderdo ser divulgadas por outras
midias, tais como outdoor, busdoor, taxidoor, frontlight, backlight e outros que forem apontados pela
ASCOM.

Contudo, o Plano vai além dos meios e a¢Ges ja descritos. Ele contempla também:

e O monitoramento e analise do noticidrio e das midias sociais; a realizacdo de diagndsticos
situacionais e planejamento de acbes de comunicacdo; e a producdo de conteludo para midias
diversas;

e O apoio financeiro, dito patrocinio, concedido a projetos de iniciativa de terceiros, com o objetivo
de divulgar a atuacdo, fortalecer o conceito, agregar valor a marca, incrementar vendas, gerar
reconhecimento ou ampliar relacionamento da Terracap com seus publicos de interesse;

e A realizacdo de eventos promocionais, compreendidos o apoio a realizacdo de eventos e a
participacao em feiras e exposigoes.

Ao final de cada campanha, apresentar-se-a a indicacdo dos resultados obtidos com a agdo, ou seja, a
verificacdo do alcance obtido pelo planejamento da midia. Essa indicacdo de resultado serd obtida com a
aplicacdo de pesquisa ou com a avaliacdo feita pela area demandante.

As demandas de matéria legal, ndo podem ser previstas antecipadamente, desta forma, com o objetivo de
dar ampla publicidade aos atos da Companhia e garantir os principios constitucionais da isonomia e da
publicidade, em cumprimento aos artigos 32 e 21, da Lei n° 8.666/93, sdo necessarias as publicacbes de
matérias legais em jornal de grande circulagao regional e ou nacional, sendo feitas por demanda.

3. DA ESTIMATIVA DE DESPESAS
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Em 2020, a previsdo orgamentaria para a comunicagdo da Terracap € de R$ 11.735.240,00 (onze milhdes
setecentos e trinta e cinco mil e duzentos reais), previstas neste Plano Anual de Comunicagdo, elaborado
de acordo com o disposto na Instrugdo Normativa n2 02, de 20/02/2015, que disciplina a matéria. A
previsdo orcamentaria esta consignada no orcamento de dispéndio anual da Terracap, nos seguintes
Programas de Trabalho:

ORGAMENTO AUTORIZADO PARA COMUNICAGAO 2020

Unidade ~

Orcamentaria Programa de Trabalho Agdo RS
Publicidade Institucional

U0 28201 23.131.6004.8505.8718.3390.39 | (institucional, mercadolégica e | 11.157.111,00

matéria legal)

Realizacdo de atividades de 223.129,00

U0 28201 23.692.6004.4237.0001.3390.39 D . .
comunicagdo e marketing

23.692.6001.4091.0017 - .
UO 28201 3390.39 Patrocinio 355.000,00

3.1. PUBLICIDADE INSTITUCIONAL (institucional, mercadoldgica e matéria legal) — 95,07%

e A previsao de recursos orgamentarios destinados para a Publicidade Institucional é de 86,54% do
orgamento previsto;

e A previsdo de recursos orcamentarios destinados para a Publicidade Mercadoldgica é de 10,46% do
orcamento previsto;

e A previsdo de recursos orcamentarios destinados para a Publicidade Legal é de 3% do orcamento
previsto;

Considerando a previsdo do orcamento as atividades de producdo e veiculagdo estardao distribuidas da
seguinte forma:

3.1.1. PRODUCAO

e Criacdo de pecas e/ou material (filmes, documentarios, material para a internet, spots para radios,
painéis, anuncios, outdoor, frontlight, banners, faixas, cartazes, folhetos, folders, etc.) para serem
utilizados nas campanhas publicitarias. Despesa estimada: 2%;

e Produgdo e execugdo técnica das pecgas e/ou materiais criados; planejamento e execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de gera¢do de conhecimentos relativos as acdes
publicitarias; criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias. Despesa
estimada: 20%.

3.1.2. VEICULACAO

e Compra de tempos e espacos publicitarios na midia televisiva, radiofonica, impressa e eletronica,
para as campanhas institucionais, mercadoldgicas e além da publicidade legal. Despesa estimada:
78%.
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3.2. PATROCINIOS - 3,02%

A previsdo de recursos orcamentarios destinados as a¢des de patrocinio sdo:
e Apoio a projetos diversos — 3,02 %

3.3. ATIVIDADES DE COMUNICAGCAO E MARKETING — 1,91%.

O desenvolvimento da comunicacdo estratégica organizacional junto ao mercado, promovendo,
posicionando e divulgando produtos, servicos, marcas, beneficios e solugdes. As acdes de comunicacao e
marketing engloba brindes promocionais; distribuicdo de pecas e ilustracbes; projetos especiais;
participagdo direta e/ou apoio a eventos; sinalizagdo interna; montagem de estandes, cenarios, palcos e
arquibancadas; tradugdes para outros idiomas; monitoramento e anadlise do noticidario e das midias
sociais; diagnodsticos situacionais e planejamento de acdes de comunicagdo; e producdo de conteudo para
midias diversas e demais servicos.

* A COMPANHIA IMOBILIARIA DE BRASILIA — TERRACAP - AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO DO DISTRITO
FEDERAL, no uso das atribuicdes que lhe confere o artigo 26, item |, do Estatuto Social da TERRACAP, em
conformidade com a Decisdo da Diretoria Colegiada n® 022/2019, de 06/02/2019 RESOLVE:
dar publicidade as alteragdes ao Plano Anual de Comunicagao TERRACAP para o exercicio de 2020, em
virtude de alteragGes orcamentarias, publicado no DODF, em 10 de fevereiro de 2020, pagina 05.

Documento assinado eletronicamente por TATIELLY MOURAO DINIZ - Matr. 2895-9, Chefe da
Assessoria de Comunicagdo Social, em 29/01/2021, as 11:14, conforme art. 62 do Decreto n°
36.756, de 16 de setembro de 2015, publicado no Diario Oficial do Distrito Federal n2 180,
quinta-feira, 17 de setembro de 2015.
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